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Vedeckd monografia Juraja Chebena s nazvom ,,Vedecké aspekty tvorby modernej reklamy. Ako vytvorit
patavi reklamu“ pojednava o aktualnej a popularnej problematike tvorby efektivnej reklamnej kampane.
Reklama predstavuje najexplicitnej$iu formu marketingovej komunikacie a zaroven prave ti oblast, do ktorej
smeruje najviac vydavkov na komunikacné aktivity firiem. Aktudlne trendy v marketingu si vyzaduju nové
pristupy a rieSenia umoziiujice zvySovanie u¢innosti i poslania reklamy v novych podmienkach trhu s ohladom
na sucasnu situaciu na trhu charakterizovanti najmé rasticou presytenostou reklamy zo strany spotrebitelov.
V praci st prezentované a vyuZzivané nielen najnovs$ie zdroje informacii, ale autor vychadza aj z vlastnych
praktickych skusenosti a poznatkov.

Publikicia je rozdelena do piatich Kkapitol. Prva kapitola zaCina vymedzenim reklamy a reklamného
priemyslu. Autor analyzuje Strukturu reklamného priemyslu, zadavatel'ov reklamy, medialne agentury, reklamné
agentury, inzertné kancelarie, spotrebitel’'ov, ako aj legislativne a etické aspekty reklamy.

Znacne rozsiahla druha kapitola sa venuje médiam, a to z hl'adiska ich tlohy ako nosi¢ov reklamy. Podrobne
analyzuje reklamu v tlacenych médiach (denna tla¢, cCasopisy, inzertné noviny, letakova reklamy),
Vv elektronickych médiach (TV, rozhlas, internet) a v inych médiach (vonkajsia reklama, kino, miesto predaja,
dopravné prostriedky). V zavere pojednava o vyhodach i obmedzeniach jednotlivych typov médii.

Tretia kapitola je venovana procesnym zalezitostiam, konkrétne reklamnym modelom a pristupom k tvorbe
reklamy. Autor vychadza z tradiénym reklamnych modelov (AIDA/AIDAS, DAGMAR, Lavidge a Steiner), no
uvadza aj menej zname modely (interaktivny a integrovany model, NDH model, HOE model, Shanonov model,
W. McGuirov model, asociatny model, inova¢no-adaptaény model, memorizané modely a vSeobecny
komunika¢ny model). Z hl'adiska pristupov k tvorbe reklamy popisuje pristup racionalny, emocionalny,
konativny, hodnotovy a enviromentalny.

Stvrta kapitola analyzuje faktory tvorby reklamy od urdenia cielového segmentu a stanovenia
komunika¢nych cielov, cez rozpodet na reklamu, komunikaén a reklamnu stratégiu, imidz a pozicioning,
medialnu stratégiu a medidlny plan, kreativnu stratégiu, brief a kreativitu, aZ po planovanie a ndkup kreativneho
priestoru. V druhej polovici Stvrtej kapitoly pojednava o kreativnej reklamnej tvorbe z pohladu produktu,
reklamného sloganu a prisl'ubu, réznych prvkov vyuZzivanych v reklame (celebrity, erotika, Zeny, zvieratd),
animovanej reklame, humore, prejavom kultury v reklame. Text uzatvara téma realizacie reklamnej kampane,
hodnotenia reklamy a rozboru reklamy.

Napokon piata aposlednd kapitola prinaSa zastreSujucu problematiku integrovanej marketingovej
komunikacie, priCom sa zaobera komunikovanim formou podpory predaja, vztahov s verejnostou, event
marketingu, priameho marketingu, osobného predaja a word-of-mouth marketingu. V zavere autor analyzuje
faktory vplyvajuce na tvorbu komunika¢ného mixu.

V praci je evidentnd osobna zainteresovanost’ a zdujem autora O dani problematiku. Text publikacie je
spracovany na pozadovanej arovni. Styl, §truktira a vlastny format price vychadza najmi zjej primarneho
urCenia ako vedeckej monografie. Publikacia bola schvalena pedagogickou a edi¢nou komisiou Ekonomicke;j
univerzity v Bratislave. Vzhl'adom na aktualnost’ témy, vlastn(i formu spracovania, pouZzity argumentaény
material iobsah je tito nova vedeckd publikacia sGiCasne vhodna pre $irSiu odborni verejnost’ a kazdého
zainteresovaného Citatel'a, ¢i uz z oblasti vzdelavania alebo praxe.


mailto:mtajtakova@vsm.sk

Bratislava, 28. marec 2015

Kontakt
Maria Tajtakova, doc. Ing. Phd.
Vysoka $kola manazmentu, Katedra komunikacie a marketingu, Pandnska cesta 17, 851 04 Bratislava

mtajtakova@vsm.sk


mailto:mtajtakova@vsm.sk

